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Cada vez mds, los consumidores buscan variedad y experiencias que
acompaiien cada momento del dia: energia para la mafiana,
indulgencia para la tarde y relajacién por la noche. En este escenario,
los creamers ofrecen versatilidad, sabor y personalizacién,
convirtiéndose en un catalizador de nuevas experiencias en cada
bocado y en cada sorbo.

Las investigaciones de Givaudan muestran espacios de innovacién
con alto potencial:

Los saberes‘de temporada no
Gen Z busca sabores solo impulsan la innovacién,
intensos: 63% prefiere también'generan un sentido
opciones con fuerte perfil de comunidad 'y nostalgia,al
aromdtico y gustativo. conectar con celebraciones y
memorias compartidas.

experiencias creativas alternativas libres de productos que
de cafeteria en casa. l4cteos que responden ofrecen energia,
a un consumidor mas concentracién o relajacién
consciente. segun la ocasién.

bebidas caseras con los consumidores

calidad premium. experimentan la
cremosidad en bebidas
y alimentos con
combinaciones Unicas.

Fuente: Givaudan Secondary Research, Mintel.

3Qué esperas para darle a tu producto mdas cremosidad, mds mmm?2

Para mas informacién, contacta a tu representante
en Givaudan.
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